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GOOGLE ADWORDS

1. 1. PrésentationPrésentation

Le service AdWords de Google va permettre la publication d'annonces dans les liens 
commerciaux de Google (textuelle/encart pub/vidéo/shopping) lors d'une recherche par mots 
clés et faire un lien vers une page Web ciblée.

• Présentation : http://www.youtube.com/watch?v=97IBbRDm6ro

• Centre d'aide : https://support.google.com/adwords/?hl=fr&rd=1#topic=3119106

2. 2. Ouverture d'un compteOuverture d'un compte

Comme tous les services Google, accessible avec une adresse Gmail : www.google.fr/AdWords

Si vous n'avez pas de compte gmail : https://adwords.google.com/

Aide : https://support.google.com/adwords/

3. 3. Campagne AdwordsCampagne Adwords

1. Nommer  votre campagne
Possibilité d’associer plusieurs campagnes à un même compte. 

Ce nom ne sera pas affiché mais vous permettra de vous organiser dans le back-office 
d'Adwords.
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Possibilité d'organiser ses campagnes : 

• Par thématique (ex : pantalon-jupes-accessoires…)

• Par Géolocalisation (ex : Paris-Lyon-Toulouse)

• Par source de trafic (Display-Search-Shopping) - conseillé

• Par types d'appareils (ordinateurs, tablettes-mobiles)

• ...

2. Type
Détermine ou seront affichées vos annonces

• Résultats de recherches : liens commerciaux 
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• Réseau display : sites partenaires de Google, publication dans une page Web

Exemple sur le site commentcamarche.net

• Shopping : sur Google Shopping : http://www.google.fr/shopping?hl=fr

Note depuis octobre 2014, l'affiliation à google shopping se fait au moment de la création de la 
campagne et plus dans la selection du type : 
https://support.google.com/adwords/answer/3455564
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  Exemple de recherche de smartphone sur Google shopping

Pour être diffusé dans Google shopping, ouvrir au préalable un compte Merchant center

3. Zones
Les internautes des zones géographiques définies verront l'annonce. Vous pouvez choisir un ou 
plusieurs pays, région, département, ville.
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4. Stratégie d’enchères
Le coût d'un clic sur votre annonce varie en fonction du mot clé lié et du temps. Il est 
préférable de laisser Adwords définir les enchères. 
Vous fixez également un budget à ne pas dépasser. Au-delà de cette somme l'annonce n'est 
plus publiée. 

4. 4. Création d'annoncesCréation d'annonces

Vous allez rédiger le texte de votre annonce qui doit être la plus ciblée possible (pas d'annonce 
trop générale) avec des éléments accrocheurs (10% de réduction ...). Le nombre d'annonce est 
illimité, la facturation se faisant au clic sur l'annonce et non au nombre d'annonces publiées.

Vidéo de conseil de rédactions : https://support.google.com/adwords/answer/1704392?hl=fr

5. 5. Mots clés liésMots clés liés

L'annonce s'affichera lorsque les mots clés que vous avez choisi seront tapés dans le moteur 
de recherche, enregistrez 2 à 4 mots clés par requête. 
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https://support.google.com/adwords/answer/2497836?hl=fr

Vous pouvez choisir :

• Requête large : votre annonce sera publiée si l'internaute tape un ou plusieurs mots 
enregistrés ou proches accompagnée ou non d'autres mots clés.

• Mot clé exact : les mots tapés doivent être exactement ceux enregistrés ou variantes 
proches.
"Les variantes proches incluent les fautes d'orthographe, les formes au pluriel et au 
singulier, les acronymes, les variantes dérivées d'un même radical (maçon et 
maçonnerie, par exemple), les abréviations et les accents"

• Expression exacte : déclenche la diffusion de l'annonce dans les mêmes conditions 
que mot clé exact "éventuellement accompagnées d'autres mots placés avant ou 
après"

Utilisez l'outil de planification de mots clés pour connaître les recherches les plus fréquentes

Vous devez exclure des mots clés qui pourraient être proche de votre activité sans en faire 
partie. Exemple : exclure « casquette » pour un site faisant de la vente de chapeaux 
uniquement …

6. 6. Association à Analytics et Webmaster ToolsAssociation à Analytics et Webmaster Tools

1. Analytics 
L'association se fait depuis Analytics dans Admin > propriété

Il est alors possible d'afficher dans AdWords des infos analytics dans les rapports : 
« Personnaliser les colonnes »
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Webmaster Tools
L'association se fait depuis Adwords
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7. 7. RemarketingRemarketing

Le remarqueting est une "fonctionnalité permettant de cibler les internautes ayant déjà visité 
votre site Web. Vos annonces peuvent être diffusées auprès de ces clients lorsqu'ils visitent 
d'autres sites Web du Réseau Display de Google." 

La publicité est ainsi ciblée en fonction des centres d'intérêt des visiteurs lors des visites sur 
d'autres sites.

Mettre en place une campagne de remarketing 
(https://support.google.com/adwords/ans) implique d'éffectuer des actions dans 
Analytics, Adwords et sur site.

1. Paramétrages Analytics
Admin > propriété > Remarketing. Créer une liste de remarketing.
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2. Paramétrages Adwords
Bibliotheque partagée > Audience. Les listes créés dans Analytics apparaissent.

3. Paramétrages sur Site
Une balise est à poser sur le site avant la fermeture de <body>

8. 8. RéseaRésea
u Displayu Display

1. Annonces illustrées
Il est possible aujourd'hui de créer des bandeaux publicitaires (et pas seulement des annonces 
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textuelles) grâce à un outil de proposé gratuitement dans Adwords.

Renseigner l'URL de la page cible, Google crée l'annonce (animation) seul !

2. Ciblage dans le réseau

3. AdWords pour les videos
Un nouveau format vidéo vient d'être proposé pour adwords, permettant de diffuser son 
annonce sur la chaîne Utube : http://www.google.fr/ads/video/

Support : https://support.google.com/adwords/answer/2375425?hl=fr&ref_topic=3119118
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9. 9. Notions avancéesNotions avancées

1. Score de qualité
Note sur 10 attribuées par Google aux mots clés choisis pour un groupe d'annonces. 

Un bon score de qualité assure :

• Une meilleure place dans les résultats de recherches

• Un CPC plus bas

Il prend en compte essentiellement :

• La requête de l'internaute

• Le titre et la description de l'annonce en fonction de la requêtes

• La pertinence de la page de destination

Affichage score de qualité des mots clés dans rapports
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2. Extensions d'annonces
Enrichir vos annonces en y apportant des informations complémentaires (téléphone, liens vers 
d'autres pages du site, localisation).

Vidéo de présentation : https://support.google.com/adwords/answer/237

Affichage des extensions d'annonces

L'affichage se fait automatiquement (décidé par Google) dans les emplacements premiums 
(haut de page de recherches > importance du score de qualité pour être bien positionné.

Cout

• « aucuns frais ne vous seront facturés pour les clics effectués sur les extensions d'avis, 
les annotations de réseau social et les extensions d'avis sur le marchand »

• « des frais vous seront facturés pour les clics effectués sur le bouton de téléchargement
(extensions d'application), sur le bouton d'appel (extensions d'appel), sur un repère de 
carte (extensions de lieu) »
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10. 10. Conversions et ROIConversions et ROI

Si les objectifs ont été paramétrés dans Analytics, possibilité de les importer 

De nouvelles colonnes apparaissent alors dans les rapports. 

Coût/conversion : combien as-t'il fallu dépenser pour réaliser un objectif ? Est-ce rentable?
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11. 11. OutilsOutils

• Planificateur de mots clés. En début de campagne pour choisir des mots clés souvant 
recherchés, faire des prévisions de trafic...

• Annonces réseau display. Donne des informations sur le volume de recherche et sur 
quels types de sites votre annonce pourra être publiée

• Prévisualisation position de l'annonce. Tester son annonce et les mots clés liés en 
situation reelle sans que ce soit compatibilisé dans Google.

Simplification de la gestion des codes à insérer dans le HTML : 
http://www.google.fr/tagmanager/
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